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CONSUMO CRESCENTE…. DOVE  

SONO I PAESI TERZI  A COSTITUIRE UN ALTO 
POTENZIALE  

 

3,2 milioni di ettolitri consumati nel 2014 in USA 

Dal 2002al 2015: Svezia (+750%), Canada (+120%)  

 Hong Kong (+250%)  

 

 
Fonte: OIV, 2015 
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ITALIA, tendenza negativa 
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Perché… ? 

• LE RAGIONI DIETRO UN’ASIMMETRIA INFORMATIVA  

• TROPPE DEFINIZIONI DI PRODOTTO O TROPPO POCHE 

• FUNZIONI DI CONSUMO ETEROGENEE 

• ASSENZA DI LOCOMOTIVE DI ECCELLENZA 

• STAGIONALITA’ DEL CONSUMO E GEOLOCALIZZAZIONE 

• SCARSA BRAND EQUITY 

• MANCANZA DI UNA PROMOZIONE COLLETTIVA E 
PERSISTENZA DI POLITICHE INDIVIDUALI DI 
PROMOZIONE 
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Ripartizione FINANZIARIA – OCM VINO  2016-2018 

Totale EU Totale ITALIA 

Fonte: EU Commission, DG AGRI http://ec.europa.eu/agriculture/wine/statistics/annex-2-2014-2018_en.pdf 

COME INTERVENIRE … 
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Fonte: DM n. 3280 del 22/05/2015  
"Programma nazionale di sostegno al settore vitivinicolo - Rimodulazione della dotazione finanziaria relativa alla campagna 2015/2016" 

Attuale - DOTAZIONE FINANZIARIA ITALIANA (2016) 
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Fonte: DM n. 3280 del 22/05/2015  
"Programma nazionale di sostegno al settore vitivinicolo - Rimodulazione della dotazione finanziaria relativa alla campagna 2015/2016" 



• PROMOZIONE SI….... MA UN BRAND COLLETTIVO E DI 
ECCELLENZA 

• ISTITUTO ITALIANO VINI ROSATI 

• MAGGIOR INFORMAZIONE SULLA FUNZIONE D‘USO 
(ABBINAMENTO AL CIBO) ED ALLA  TERRITORIALITA‘ 

• RIDURRE LE ASIMMETRIE INFORMATIVE FRA I  
CONSUMATORI  

• UN LINGUAGGIO COMUNE TRA I PRODUTTORI 
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Grazie per l’attenzione 

Prof. Davide Gaeta 
Davide.gaeta@univr.it  

 

Dip.to Economia Aziendale, Università di Verona 
Accademia Italiana della Vite e del Vino   
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