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Il MERCATO TOTALE Spumanti — ITALIA (Food + Horeca)

140.000 -

130.000 -

120.000 -

110.000 -

100.000 -

90.000 -

80.000 -

70.000 -

60.000 -

50.000 -

40.000 -

H Vendite Volume (000 bott. 75 cl)
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Fonte: Nielsen 2012



Gli Spumanti METODO CLASSICO - ITALIA (Food+Horeca)

B Vendite Volume (000 bott. 75 cl)
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Fonte: Nielsen 2012



L’EXPORT degli Spumanti ltaliani

Export spumanti 2005-2011, EUR m
Sparkiing wine exports 2005-2011, EUR m

® Germania ®5fatiUniti = ReghoUnito Russia Altri

480

385 388 230

307 224 191

187 179

29 ﬁ éﬁ_
s e -

B
i i Ba == BB

2003 2006 2007 2008 2009 2010 2011

55
5

155 154

Fonte: | Numeri del Vino, dati ISTAT



La REDDITIVITA’ del settore spumantistico

Ritorno sul capitale investito (ROI, %)
Return on capital employed (ROCE, %)
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- Alcune Case Spumantistiche Metodo Classico hanno anche ROI maggiori: 8-12%
-(Fonte Databank Ratios 2011)

Fonte: | Numeri del Vino, Rapporto Mediobanca 2012



Il TRENTODOC e il METODO CLASSICO ltaliano

ANNO 2010
CONSUMI BOLLICINE NAZIONALI IN ITALIA E NEL MONDO

STIMA/MACROTIPOLOGIE E DENOMINAZIONI milioni di bottfarrotondamento

METODO ITALIANO (Charmat) TALA  ESTERO TOTALE
Asti DOCG 10.000 64000 74.000
Conegliano Valdobbiadene Docg/Doc 36 000 18 000 54.000
Spumanti secchi (DO-IGT/Prosecco/aromatici/vitigno/generic) 52000 TE.000 130.000
Spumanti dolci (VSQ-VS/genericifvitigno/aromatici) 30000 B 000 94 000
Totale bottiglie nr 128.000 224.000 352.000
METODO CLASSICO ITALIANO ITALIA  ESTERO TOTALE
Trento DOC 7.500 500 2.000 )
CltrepoPavese Altalanga, AltoAdige, Friuli e altri DOCG e DOC 1.650 50 1.700
V50 - V5 4.050 50 4100
Franciacorta 8.950 850 9.800
Totale bottiglie nr 22150 1.450 23.600 )
>

Forte: Uffici deganali, Contrassegni Stato /mporiator, Imprese, Consorzi di Tutela e Enti, istat-lsmea, Ice, Assocamergesters, Istituti di Ricerca, AcNielsen, wsr fustdrinks, Oemy



TRENTO D Q C: DATI PRINCIPALI

« 2008 nasce il marchio collettivo
38 produttori associati

» oltre 90 etichette

« 7 milioni di bottiglie prodotte

* 90% ca. consumo nazionale

* 10% export (DE, USA, JAP)
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Fonte: Istituto Trentodoc



TRENTODOC: 7 mio btg e 'IMBOTTIGLIATO 2010/2011

TRENTODOQC

2010
Capienza contenitore (H)
Tipologie HI imbottigliati %% Nr. bottiglie 0.375 0.75 15 15
§ Trento Bianco 4864203 89,12% 6.345.186 0.97% 82, 78% 4,85% 0.53%
E Trento Riserva 115227 2,11% 151.552 0,00% 2.05% 0,08% 0,00%
i Trento Rosato 4.785,25 8,77% - 0,10% 8.64% 0,02% 0,00%
~  Totale 54.579,55 100,00% ( 7.141.501 | ) 1.08% 53,45% 4,93% 0,53%
2011
Tipologi HI imbottigliati %, Mr. hottigli Capienza contenitore (1
ipologie imbottigliati r. iglie e = s s
i
= Trento Bianco 48.129,25 90,78% 6.260.412 1.21 86,08 2,60 0.12
E Trento Riserva 1.730,33 3.26% 263563 7,22 2,69
o Trento Rosato 3.157,89 5,96% . 10,05 80,47 0,48
E
Totale 53.017 4T 100,00% ( 6.965.070 1.70 83,70 2,48 0.11

Fonte: Osservatorio delle produzioni trentine




TRENTODQOC

LE PROSPETTIVE

« Aumentare la quota di mercato in ltalia

- Rafforzando la notorieta del marchio presso gli opinion leader e
consumatori
- Valorizzando 'immagine del territorio d’origine

« Crescere all’'estero (Germania, Svizzera, Giappone, Russia, USA)

—> Iniziando a costruire la notorieta del marchio
—> Sfruttando il crescente interesse verso la “spumantistica” ltaliana

@

Fonte: Istituto Trentodoc



TRENTODQOC

LE SFIDE

* Avere una visione di lungo periodo, con chiare linee guida e coerenza
(consistency) nella strategia e nelle iniziative

focus su opinion leader (stampa — operatori)

afflancare campagna stampa rivolta ai consumatori
priorita di comunicazione: Trentino (traino turismo) e ltalia
iInformazioni (produzione, ...) chiare e tempestive

* Monitorare e valutare il ritorno delle attivita

* Definire il ruolo guida dell’lstituto TRENTODOG, in allineamento con tutti

gli altri attori istituzionali

Fonte: Istituto Trentodoc



